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optimieren Analyseprozesse mit microm Daten

Anwendung/Herausforderung:
Die microm Stra3enabschnittstypologie
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- ,Seit vielen Jahren nutzen wir microm-als-externen Datenlieferanten um———
unsere Analyseprozesse zu optimieren. Mit Hilfe der microm Wohnumfeld-
Typologie erkennen wir signifikante Unterschiede im Kundenverhalten, die
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